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Agenda

Product placement
- Definicja

- Rodzaje

- Przyktady

https://www.youtube.com/watch?time continue=246&v=np0peVi3DW4
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https://www.youtube.com/watch?time_continue=246&v=np0peVt3DW4

Product Placement

Plasowanie produktu?
Lokowanie produktu?
Ekspozycja produktu?

www.kozminski.edu.pl



Product Placement - definicja

e akustyczna lub wizualna tatwo
rozpoznawalna prezentacja Swiadczen
ekonomicznych (produktow,ustug, miejsc,
0s0b)

* w filmie kinowym, telewizyjnym, video,
przedstawieniu teatralnym, grze
komputerowej, programie rozrywkowym,
ksigzce, klipie, piosence, vlogu, blogu, na
zdjeciu...

www.kozminski.edu.pl



Historia

Ford

Ich noce

Soap opera

Alfa Romeo Spider
ET

www.kozminski.edu.pl






Gdy branza przejrzata na oczy
Reese’s Pieces

W 1982, film ET. The Extra-Terrestrial
spowodowat, ze cukierki Reese's Pieces staty
sie domowym specjatem w wiekszosci
amerykanskich domoéw. Podobno bez
,Ztamanego centa’, jedynie za
L2udostepnienie” cukierkow.

W ciggu dwoch tygodni od premiery filmu
sprzedaz, cukierkdw potroita sie.

Opracowania nie sg zgodne co do
ostatecznego wzrostu sprzedazy. Podawane
wzrosty wahajg sie pomiedzy 65% a 85%.

www.kozminski.edu.pl


../../promocja/_Linki do prezentacji/Filmy/Reece Pieces/et1.avi
../../promocja/_Linki do prezentacji/Filmy/Reece Pieces/et1.avi
../../promocja/_Linki do prezentacji/Filmy/Reece Pieces/e2.avi
../../promocja/_Linki do prezentacji/Filmy/Reece Pieces/e2.avi

Product Placement

e zadaniem jest wspieranie sprzedazy

e prezentacja jest najczesciej zwigzana ze
Swiadczeniem wzajemnym ze strony
dokonujgcego ekspozycji przedsiebiorstwa

www.kozminski.edu.pl



Product Placement a
instrumenty marketingu

reklama
sponsorowanie
promocja sprzedazy
public relations

www.kozminski.edu.pl



Argumenty za PP

* Zmeczenie klasyczng reklama

www.kozminski.edu.pl



Argumenty za PP

Wiarygodnosc przekazu

sprawdzem
inne kanahy

K(\nnnni-v-ﬁh:—'\ LIVAZA AT
Z 455, 41 %
< 407 -
N 35%
" 309 -
M 25% - O mezczyzni
20% - Bl kobiety
15% -
\N 1“% i
| 5% -
N g

wychodze
co= Zrobic
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Pozytywne asocjacje

waznlejsza od fakto

. " l"'-.‘ )

. nes Bond Py Browns ] L aal 2l
srobnoer von Produbt uned Howdo ! ) B & .
_ www.kozminski.edu.pl



Reklama ukryta

* Product placement = reklama ukryta?

* dramaturgiczna

% _...,. f_ ‘ niezbednosc

m kompatybilnos¢
przedmiotu oraz
Srodowiska

www.kozminski.edu.pl



Prawo

* Reklama ukryta

Z reklamg ukrytg mamy do czynienia wowczas, gdy odbiorca
odnosi mylne wrazenie, ze chodzi nie o przekaz
promocyjny, lecz o informacje obiektywng, ktorej
przedmiotem sg towary lub ustugi (art. 16.1 ust.4
zwalczanie nieuczciwej konkurenciji)

* Reklama ukryta a tv (Dz.U.2004.253.2531 art. 4)

reklama ukrytg jest przedstawianie w audycjach towarow,
ustug, nazwy, firmy, znaku towarowego lub dziatalnosci
przedsiebiorcy bedgcego producentem towaru lub
swiadczgcego ustugi, jezeli zamiarem nadawcy, w
szczegolnosci zwigzanym z wynagrodzeniem lub
uzyskaniem innej korzysci, jest osiggniecie skutku
reklamowego oraz jezeli mozliwe jest wprowadzenie
publicznosci w btad co do charakteru przekazu;

www.kozminski.edu.pl



Lokowanie w tv

Nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2011 r. Nr 85, poz. 459) zgodnie
z dyrektywg Unii Europejskiej 2010/13/UE wprowadzita pojecia ,lokowanie
produktu” oraz ,lokowanie tematu”:

Lokowaniem produktu jest przekaz handlowy polegajgcy na przedstawieniu lub
nawigzywaniu do towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w taki sposdb, ze
stanowig one element samej audycji w zamian za optate lub podobne
wynagrodzenie, a takze w postaci nieodptatnego udostepnienia towaru lub ustugi.

Lokowaniem tematu jest przekaz handlowy, polegajacy na nawigzywaniu do
towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w scenariuszu lub liscie dialogowej
audycji w zamian za optate lub podobne wynagrodzenie.

Obecnie w Polsce zabronione jest lokowanie tematu. Natomiast lokowanie
produktu dozwolone jest w filmach, serialach, w audycjach sportowych oraz
audycjach rozrywkowych z wyjatkiem audycji dla dzieci. Audycje te powinny by¢ w
odpowiedni sposdb oznaczone. Zabronione jest nadmierne eksponowanie danego
produktu oraz bezposrednie zachecanie do nabycia produktu. Nadawcy majg
obowigzek ewidencjonowania audycji, w ktérych zastosowano lokowanie produktu

www.kozminski.edu.pl



Obroty i koszty

4 - 8 mld USD rocznie
2 -4 mld USD to USA

1 sekunda ekspozycji 500 — 1.800 euro w
Europie

Od 50.000 PLN w Polsce za jedng scene

www.kozminski.edu.pl



Srednie koszty w Polsce

Koszty integracji sg zroznicowane w zaleznosci
od potencjatu filmu (widowni, cyklu zycia,
promociji, jakosci i... sktonnosci)

* Filmy definitywnie przebojowe

250 - 500 tys ztotych za integracje (na ogot 2-3
sceny o roznym charakterze/modalnosci)

* Filmy ,srodka”
150 - 250 tys ztotych

www.kozminski.edu.pl



Zalety

Efektywne medium

Stosunkowo tanie

Pozytywne asocjacje z produktem
Wielokrotna ekspozycja

Wzrost sSwiadomosci marki
Ominiecie ograniczen reklamy
Miedzynarodowy zasieg

www.kozminski.edu.pl



Wady

Nieprzewidywalna liczba odbiorcow
Dtugie wyprzedzenie czasowe
Brak kontroli

Brak mozliwosci zastosowania w odniesieniu
do niektérych produktow

Niedostateczna liczba badan

www.kozminski.edu.pl



Rodzaje product placement

* Produkt oznaczony marka o
charakterystycznym wyglgdzie np. Pepsi

* Produkt bez oznaczenia marki o
rozpoznawalnym wyglgdzie np. Porsche

* Produkt o ciekawych walorach uzytkowych bez
oznaczenia marki, ale o charakterystycznym
wygladzie np. Chupa Chups

www.kozminski.edu.pl
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Rodzaje

Przekazywana informacja

e Stowny (werbalny) np.
Ljedzie 305" w Taxi 2,
Martini w filmach o
Bondzie

* Wizualny nieuzytkowy np.
bilboard w tle

* Wizualny uzytkowy np.
Hoop Cola w Big Brother
Bitwa, Fiat Stilo w , Na
dobre i na zte”

www.kozminski.edu.pl



Rodzaje

* Corporate placement
* Image placement

* Innovation placement

* Brand placement

Lokowany
przedmiot

www.kozminski.edu.pl



Rodzaje

Stopien integracji z
planem

m On set
placement

= Creative
placement

www.kozminski.edu.pl



Rodzaje

DELICIOUS, o REFRESHING

Formy specjalne 1008 DR

e Historic placement

* Generic placement

www.kozminski.edu.pl



I E I

Visual product Visual product Visual logo/brand Verbal mention

placement placement placement of brand name
with use wlo use

http://bodarky.www1.50megs.com/termpaper.html
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Telewizja

Seriale
Reality show
Programy rozrywkowe

Prognozy pogody

www.kozminski.edu.pl



Od tego sie zaczeto...

www.kozminski.edu.pl






Wk ren I, Popreswrds sponlesnicenbs webk srans perodek by
] e L e e i o R B i G B el

L 20% %

Coca.Cola : 12,4%
Marlboro | BAS
Hikin
Sprie
Nrecain
Hedd's

Pllsnes Urguell
Hiredin Fackard

Doye
Cap

Zrodio: www.arc.com.pl
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W jakim serialu pojawia sie najwiecej marek?

L 4 159

2015
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ABSTRA 1 BEKSY DLA

MYTAXI




Abstra i Mytaxi

 CEL
Zaznajomic z ofertg i wypromowac wsrod
grupy docelowej przewoznika, jakim jest
MyTaxi; odczarowacC wizerunek
taksowkarzy, ukazujgc marke jako
troszczacy sie o dobro klienta; ukazac
korzysci ptyngce z korzystania z aplikacji |
rabatow.
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Realizacja

Zaangazowani w kampanie influencerzy — Abstrachuje.TV oraz
Beksy — w ramach wspotpracy zrealizowali dwa odcinki
dedykowane z bardzo mocnym lokowaniem produktu, po jednym
na kazdy z kanatow. Materiaty zostaty utrzymane w konwencji
zartobliwych zestawien ukazujgcych “Najgorszych pasazerow
taksowki” — Abstrachuje.TV oraz “Typy pasazerow” — Beksy. Za
uzyte w filmach lokacje postuzyty wnetrza samochodéw MyTaxi.
Dodatkowo na profilach spotecznosciowych marki pojawity sie
swiadczenia w formie graficznej, zachecajgce potencjalnych
klientow do skorzystania z 50% znizki na przejazd.
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WYNIKI BRANDLIFT

OCENA WIDEO PRZEZ RESPONDENTOW [ N=50, WIEK18-301

Wirainiajgcy sis

Welggajacy nteresujgcy

Prresikadrajacy Kojgcy
Misproviemny Proviemny
Irytujgcy Dzlikatmy

Saby

Mijaki

pryrmat kreacji

. 84% B2%
% :
I ] ] ih I I;I I[h I |

Pozytywne ‘Wyrdinianie sig Priekazanie Porytywna  Dopasowanie Pozytywna  Podobanie sig

marki nowych ocena marki marki do ocena kreadji
infarmaciji o kreacji sponsoringu
maroe
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Wyniki

« W pierwszym tygodniu od publikacji film opowiadajgcych o
najgorszych typach pasazerow taksowek uzyskat 2,7 min
wyswietlen i ponad 96 proc. pozytywnych ocen. Pomimo wyraznego
lokowanie produktu wideo byto oglgdane srednio w ponad 66 proc.
WsSrdd oséb badanych po obejrzeniu filmu, pozytywna ocena marki
wzrosta o0 9 punktow procentowych, a sktonnos¢ do polecenia o0 5
pkt. proc., przy czym w jednej z badanych grup sktonnosc ta wzrosta
az o 17 pkt. proc.

https://www.youtube.com/watch?v=xAtsd9-6aCs
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https://www.youtube.com/watch?v=xAtsd9-6aCs

LiféTubel EFEKTY PO OBEJRZENIU JEDNEGO WIDEO

X

ZREALIZOWANEGO DLA MARKI A
NA KANALE YOUTUBERA

Osoby, ktdre nie widziaty wideo

[l Osoby, ktére obejrzaly wideo

1 1
+9P.PROC. ~ +12P.PROC. ~ +5P. PROC.

96

54
42 42
. . B =

Polaczenie filmu z Pozytywna ocena Rozwazanie (T2B) Sklonnos¢ do
marka marki (T2B) polecenia (T2B)
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Kino

* Filmy fabularne
* Filmy animowane

https://www.youtube.com/watch?time conti
nue=246&v=np0peVit3DW4

MAIHOWEEE PRIVEOD ¥ BOHATEROW
= MOMIKIOW MIEMEYRA FMRIICO OUMatLiwiogco D

www.kozminski.edu.pl


../../../PUBLIKAC/product placement niemiecki_files/E=mc2.doc
../../../PUBLIKAC/product placement niemiecki_files/E=mc2.doc
https://www.youtube.com/watch?time_continue=246&v=np0peVt3DW4

Full product placement

n “The film fashions of today are your
== fashions of tomorrow” Elsa Schiaparelli

“James Bond - The World Is Not
Enough” (1999)

"James Bond - Casino Royale”
(2006)

Gy

"James Bond - Quantum of
Solace” (2008)

www.kozminski.edu.pl



Lata 30-te

CHANEL

In the early 30s, Gabrielle
(Coco) Chanel signed
contract with Metro
Goldwyn Mayer, when
Samuel Goldwyn, during
the Depression, thought he
could increase box-office
revenue by promising
Paris fashions in his films...

Gloria Swanson
dressed by Chanel for
‘Tonight or Never’ (1931)

Chanel made costumes
Jor Resnais’s ‘Last Year at
Marienbad’ (1961)

Jeanne Moreau
dressed by Chanel for
‘Les Amants’ (1958)

Margaret Lockwood in L \

Jilms, she worked on 29 British, French and

Schiaparelli designed the wardrobe for several E /0#1/% M
American productions between 1931 and 1952

Costumes for Zsa
Zsa Gabor in
‘Moulin Rouge’ (1952)

9 _
‘The Beloved Vagabond Anna Neagle in

(1936) ‘Limelight’ (1936)

During her work in Hollywood, she wore Mae West (Every Day's a
Holiday [1937]) using a mannequin based on West's measurements,
which inspired the torso bottle for Shocking perfume

www.kozminski.edu.pl



Lata 50-te

Cl‘lristi:m Dior

FARIS

Christian Dior designed for
a relatively small and
eclectic series of films

o
‘Sabrina’ (1954
Edith

-2 {4
René Clair’s ‘Le silence

Head, who designed the est d'or’ (1946)
costumes in L
‘Roman Holiday’ just the | ‘}}
previous year, was = .

substituted by the star’s ‘Funny Face’ (1957) .

and director’s decision to / /l I .’
acquire an actual Paris Marlene Dietrich wearing

wardrobe for Sabrina Dior in Alfred Hitchcock’s

‘Stage Fright’ (1950)

Hubert de Givenchy and ‘Breakfast at Tiffany’s’ (1961)

Audrey Hepburn’s successful Tittle black dress’ look Jedn:Pierre Melville’s 'Les
collaboration on films enfants terribles’ (1950)
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Lata 60-70-te

Yves Saint Laurent designed the
outfits for Catherine Deneuve’s
character, Séverine, in Bunuel’s
surrealist Belle de Jour.

Mprs Deneuve remained Yves Saint
Laurent’s muse until his death

Yves St Laurent

'Belle de Jour' (1967) Paco Rabanne
'‘Barbarella’ (1968)

Ralph Lauren - 'The Great Gatsby'
(1974) and '"Annie Hall' (1977)

www.kozminski.edu.pl



Lata 80-te

3 : = “The Proposal” (2009)
“The Wedding Planner " (2001) Hermes Product Placement

Gucei Product Placement = ; »
“ATTENTION TO DETAILS” CAREER AND ELEGANT WOMAN

“American Gigolo” (1980)
Armani Product Placement
“PERFECT FIT”

“Top Gun” (1986) “The Devil wears Prada”

“The Tourist” (2010)
Ray-lf:m Product P lacﬁment g:::;t gﬁanel Frvinet Salvatore Ferragamo Product Placement
COOL GUY “YOUNG CLIENTS- “SOPHISTICATED
B TOTAL LOOK” WOMAN” 16

www.kozminski.edu.pl



Reservoir Dogs (1992)

There's a time
for playing it sofe
and a time for...

AN

y |

e =

THE GEFFEN COMPANY Presents A STEVE TISCH-JON AVNET Production “RISKY BUSINESS”
TOM CRUISE REBECCA DE MORNAY Produced by JON AVNET and STEVE TISCH
R Witten and Directed by PAUL BRICKMAN 1 evecanvymsa

T www.kozminski.edu.pl



https://www.youtube.com/watch?time continue=6&v=9lJulglLvctOQ

www.kozminski.edu.pl


https://www.youtube.com/watch?time_continue=6&v=9lJu1gLvctQ
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Dnitsuka
Jigev SHOP  COLLECTIONS  TALES

Free standard delivery and free returns on all orders!

\4

www.kozminski.edu.pl



Sex&City

Manolo Blahnik’s bag in the movie Sex and the City (2008, New Line Cinema, screen capture)

www.kozminski.edu.pl




26 projektantow wspomnianych w
2 filmach

“Sex and the City” (2008) w “Sex and the City 2" (2010) -



Louboutin — Faceci w czerni 3

www.kozminski.edu.pl



Wielki Gatsby (2013)

www.kozminski.edu.pl



Ekspozycje w sklepie

www.kozminski.edu.pl



Kolekcja ,,inspirowana”

o
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BROOKS BROTHERS




500 ubran i 1700 akcesoriow opartych na
modelach archiwalnych

www.kozminski.edu.pl



Kolekcja ,,Gatsby”

www.kozminski.edu.pl
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TIFFANY & CO
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Gabloty

www.kozminski.edu.pl
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Dedykowana linia

. A

www.kozminski.edu.pl



Dedykowany tutorial

www.kozminski.edu.pl



Muzyka

e Teledyski
e Teksty i nazwy programow

www.kozminski.edu.pl



Lokowanie produktow mody

Muzyka

“I’'m so used to your Prada
Taking trips to Houston its hotta

Throwing that Al ern ‘A’ using that Impala
Lay my jEWE|S on *'ny collar.”

www.kozminski.edu.pl



Katy Perry ft. Juicy J — Dark Horse
Marki: Manolo Blahnik, Diadora

https://www.youtube.com/watch?time conti
nue=1&v=0KSOMA30OBUO

Wiz Khalifa ft. Charlie Puth — See You

Agar https://www.youtube.com/watch?v=RgKAF
Marki: Levi's K5djSk

www.kozminski.edu.pl


https://www.youtube.com/watch?time_continue=1&v=0KSOMA3QBU0
https://www.youtube.com/watch?v=RgKAFK5djSk

Ksigzki

e Tytuty ksigzek

* Element fabuty ed P

’z

\ \
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»...- NO to czym jezdzit
potem- panna Ciwle
oddata popielniczke w
moje rece- jaka
marka? - To byt
Mercedes-Benz —
odpowiedziatem — 170
V, piekne nadwozie,
zgnitozielony kolor
karoserii...”

Pawet Huelle: Mercedes-Benz. Krakéw: Wydawnictwo Znak 2001, s.37
patron wydania: Daimler-Chrysler Automotive Polska; wylgczny przedstawiciel
marki Mercedes-Benz

www.kozminski.edu.pl


http://www.motorbase.com/vehicle/N1/3/0/1/3/1/0/6/0/8/picture.html
http://www.motorbase.com/vehicle/N1/3/0/1/3/1/0/6/0/8/picture.html

Gazety i czasopisma

e Teksty redakcyjne
e Zdjecia

www.kozminski.edu.pl



Sztuki teatralne

* Element scenografii

www.kozminski.edu.pl



Gry komputerowe

* Elementy wirtualnego
Swiata np. Sims
Online, FIFA, Need for
speed, Gran
Tourismo...

www.kozminski.edu.pl



Sly product placement (social
media)

’ _r9 Obserwowanie

Liczba polubiefi: 159 873

19 Done with last training. Tomorrow
we are going back to the pitch! time to
start rematch roundés #r19

TAKOW BECb

NEKUA....
Lowy VoW
PLPLPL
My man
SUPER
Heden szolders- miszcz 2
planu®

| Super foto&

Aufgehts vew

LER PR AT S =
Head and Shoulders

www.kozminski.edu.pl



Adam Malysz uls Polub strone .
l s w Mattashion

Trzeba sie wzmocni¢ przed dzisiejszym treningiem .Mocno sypie #streetstyle #00TD #NYFW #pinko #pants @agnieszkamaciejak
énieg,bedzie ciekawie wm-™ #bomberjacket #blouse #loewe #glasses #maffashioninNYC

»
N

=
|
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Instagram
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0 kimkardashian

15,968,664 views 39w

kimkardashian #ad Excited to be
partnering with @sugarbearhair to share
their amazing hair vitamins with you!
These chewable gummy vitamins are
delicious and a favorite part of my hair
care routine #sugarbearhair

load more comments

) Add a comment... 000
AR ERA L IR ST IRV WO
UNITED STATES:
o B RO e P - T 503542750 F
ey o ‘WASHINGTON,D.C. ’
i & N 250 000 USD

Al BO354275u4F
N 2 b 2

16 miliondw odwiedzin!
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/ \ chodakowskaewa @ - Obserwuj
\/§\ / Flaming & Co

chodakowskaewa Tym razem bardzo
osobisty post.. Dla jednych zapewne
oczywisty... dla innych, kto wie.. moze temat
do przemyslenia.. @vanessaflorczak to
moja siostrzenica.. moja inspiracja i moja
sita.. wymiar bezwarunkowej mitosci! Moja
mtodsza “siostrzyczka".. moja przyjaciotka..
moje oczko w gtowie.. ALEX!! Nie mysl
sobie, ze kocham Cie mniej .. ten post tak
samo dedykowany jest Tobie @ @ @ @
Vani rok temu przeszta powazng operacje ..
Swiat stanat w miejscu.. wszyskto inne
przestato mie¢ znaczenie .. liczyta sie tylko
moja MROWKA.. to w jaki sposob zmierzyta
sie z wyzwaniem, roztozyto nas wszystkich
na fopatki.. Ten czas przewartosciowat cate
moje zycie.. owszem! zawsze uwazatam ze
RODZINA jest najwazniejsza, ale od tego
czasu od TEORII, przesztam do CZYNOW..
jak sie okazato, moge by¢ jeszcze bardziej

obecna_ | tak od roku. Praca. praca.



K MAFFASHION
54 mins - Edited - @ - @&

Jesli chcecie zrobic piekny prezent, podziekowac komus wyjatkowemu,
albo po prostu szukacie spersonalizowanej bransoletki dia siebie. nowa
kolekcja PANDORA #Essence to idealna opcjal Ja stworzytam wiasna
bransoletke - talizman "kreatywnosc, intuicja. madroscl” (=< aby dawata
mi duzo sity! Kombinacji moze byc niezaliczenie duzo! Kazdy charms
oznacza inna ceche, wyraza wazne dla Was wartosci. Polecam!

Julka do Eandorv hasztagi #pandoraofficial #pandoraessence
@theofficialpandora #prezent #pandora #mojapietwszapandora #wartosci
#podziekowanie #jewellery #gift
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Nietypowe pp

Promowanie kategorii produktu np. piwo w ,,0gniem
I mieczem”

Promowanie okreslonych zachowan np. badania
mammograficzne, zucie gumy

Kreowanie marek np. Mocny full

Negatywne placementy np. Mercedes w polskich
filmach sensacyjnych

www.kozminski.edu.pl



www.kozminski.edu.pl



Dar Grabiny...
M jak Mitosc”
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...produkt catkiem dobrze znany...
Wspomagana swiadomosc¢ Daru Grabiny

Swiadomos$é wspomagana
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...| ceniony
Atrybuty Daru Grabiny

Cechy przypisywane wodzie "Dar Grabiny"
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Polska

Zdrowa
Naturalna
Ozezwiajgca
Tradycyjna
Tania
Smaczna

Source: Target Group, N:SOO - -
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Nieistniejgce produkty, istniejgce

« Thats what I'm talking about | Main | The H-est Christmas Present of the

Ve o
rear »

Team fissou Adidas Continue To Poison America’s
Youth

) ado it Filed under Culture : Craigslist

Bl the rakish masses
are still clamoring
ol for Wes Anderson’s
painfully pracicus
Team Zissou Adidas
W iz featured in The

N Life Aquatic. The

latest report in this
hipster tragedy

Today is the day when the historians{*) will report me
as turning from a “kinda hip guy™ to “hipster trash”.

#0utwardly mocking in personal scope vet longing
inwardly for recognition on a grander scale.

Touché.

pragnienia

Sita otoczenia filmowego

Jedna z petycji do Adidasa

,We, the undersigned, out of love for the
Adidas brand and the Wes Anderson design
of the <<Team Zissou>> shoe in his latest
movie <<The Life Aquatic>>, would like to
request that Adidas create a pair of these
shoes to be sold to the public. It is the strong
belief of the undersigned that these shoes
would be immensely popular and not only
boost Adidas' sales but gain new fans of the
Adidas Brand.”

Obecnie  model Team  Zissou jest
przygotowywany  wiasnorecznie przez
prawdziwych zapalencow. ,Wyprodukowane”
pary byly do niedawna dostepne w serwisie
aukcyjnym eBay.

.kozminski.edu.pl



Skutecznosc pp

* Kryteria fizyczne * Kryteria psychologiczno-
> Forma obecnoéci produktu marketingowe
(1 lub dalszy plan) » Zauwazalnos$é produktu
» Wielkosé prezentacji » Zainteresowanie produktem
» Czas prezentac;i » Rozpoznawalnos¢ marki
» llo$¢ osdb majaca kontakt » Wielkos¢ sprzedazy

www.kozminski.edu.pl



Vorsprung durch Technik

Sukces filozofii Audi

4 R

Cele stawiane przed projektem product
placement:

- zwiekszy¢ swiadomos¢ marki Audi,

- wzmocnic postrzeganie i atrakcyjnos¢ marki

Niezwykly odzew prasy oraz serwisow
internetowych. Integracja marki Audi w |
Robot” byta opisywana w ponad 40 krajach.

"This placement has reinforced the core
values of the Audi brand in the USA. Audi has
gained considerable ground for criteria such
as attractiveness and distinctiveness
among those who have seen 'l, Robot' in the
USA/"

Tim Miksche, responsible for product
placement at Audi.

\_ _/
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Placement moze wzmocnic catg

branze
'zasheto Kalifornia

Dzieki temu, nominowanemu do Oscar’a filmowi sprzedaz
wina Sanford produkowanego ze szczepu Pinot Noir wzrosta
0 22% w ciggu 4 miesiecy po premierze. 15% wiecej w
poréwnaniu z rokiem poprzedzajgcym premiere.

ORD |

1
SA R ,, . .
Film miat rowniez ,szerszy” wptyw na catg branze producentow
| sprzedawcow win.

/ro//// : ‘lr:z-} Sprzedaz Blackstone Pinot Noir (Constellation Brands Inc.’s
Senta Barbara County Kalifornia), w ciggu 3 miesiecy od premiery utrzymywata sie na
b AL poziomie wyzszym o 147% od analogicznego okresu

ROTERING poprzedniego roku.

Niektére serwisy internetowe zajmujgce sie sprzedazg wina
(np. Winebid.com) zaczety oferowac¢ gatunki win omawiane i
testowane w filmie (Sea Smoke Cellars 2002). Niektore butelki
z winem gatunku Pinot Noir, na aukcjach osiggaty ceny rzedu
$750.

Kalifornia przezyta istny najazd turystow.

A
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Jean Paul Gaultier — lokowanie
orojektanta

BRUCE WILLIS
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Podejscia do pomiaru efektywnosci
product placementu

Cechy integracji

» Czas ekspozycji,

» Format ekspozycji (pierwszy i drugi plan),
* Modalnosc¢ ekspozyciji,

* Rola produktu i interakcja z aktorami,
 Jakosc¢ placementu.

Miary ilosciowe i jakosciowe marki

« Swiadomo$¢é marki,

» Percepcja adekwatnosci placementu,
* Postrzeganie marki,

« Badania trackingowe (wewnetrzne i
zewnetrzne).

Cechy widowni

« Demografia,

» Wielkos¢ widowni programu,

» Wielkos¢ widowni w momencie ekspozycji,
» Wielkos¢ widowni uwzgledniajgca powtorki
oraz dystrybucje na innych nosnikach,

* Odniesienie do miar mediowych.

Miary behawioralne

* Reakcja mediow (publicity),
» Sprzedaz,
* Trial (prébowanie produktu).

www.kozminski.edu.pl




Kto sie zajmuje PP

* Posrednicy * Dostawcy
» Niezalezni agenci

> Licencjonowane agencje > dostawcy $rodkow

» Dziaty agenciji transportu
reklamowych (koordynatorzy srodkéw
» Dziaty w studiach transportu)

filmowych » dostawcy hurtownicy

www.kozminski.edu.pl



Cykl zycia filmowego pp

1. Emisja filmu w kinach
2. Ptyty dvd/kasety vhs
3. Emisja w ptatnych stacjach telewizyjnych

4. Pierwsza emisja w telewizji
ogolnodostepnej

5. Powtorne emisje w telewizjach
ogolnodostepnych

6. Nowe pola eksplotacji (PPV, VoD, Internet)

www.kozminski.edu.pl



Planowanie pp

Analiza projektow - scenariuszy, storyboardow

Dopasowywanie produktow i marek przez
specjalistyczne firmy

Znajdywanie klientow - producentow danej
kategorii produktu

Prace na planie filmowym
Nagtosnienie ,placementu”

www.kozminski.edu.pl



Btedy pp

* Nadmierna ekspozycja produktu -
reklamowy charakter placementu

* Niekorzystna ekspozycja np. osoba
nietrzezwa pije piwo Piast w ,,Gulczas a jak
myslisz”

* Niedopasowanie produktu do osoby np.

,2twarda postac pije kobiece piwo”



Pytanie o etyke

* Co na to kinomani, widzowie, czytelnicy?

e Czy product placement promuje produkty,
ktorych reklama jest zabroniona?

www.kozminski.edu.pl



Kilka stow od widza
Postawy wobec product placementu

* Widzowie nie maja nic przeciwko pojawianiu sie placementu w programach
(1),
* Product placement dodaje filmowi realizmu (1),

* Respondenci kilku badan wyraznie wskazywali, ze w filmie wolg widzie¢
realne marki/produkty, a nie ,towary fantomy” (2),

* Product placement jest mniej denerwujacy od standardowej reklamy (1),

 Dla niektérych respondentéow product placement jest wrecz bardziej
interesujacy od zwyktej reklamy (1),

* 1/3 badanych w Stanach Zjednoczonych stwierdzita, ze product placement
miewa wplyw na ich decyzje zakupowe (2),

ale

 Programy oraz filmy powinny zawiera¢ jedynie marki i produkty wpisujgce
sie w otoczenie oraz akcje filmu (,,kompatybilne” z trescig) (2).

(1) Explicit, non-integrated product placement in British TV programs (University of London)
(2) Audience attitudes towards brand (product) placement; Singapgre & the United c
www.kozminski.edu. pl




Badania

* Prawie 54 proc. polskich internautéw w wieku powyzej 20. lat deklaruje, ze
lubi kiedy bohaterowie seriali uzywajg prawdziwych marek (samochoddw,
napojow, itp.) - takich, ktédre mozna kupic¢. Wieksza potrzebe realizmu w
tym zakresie wyrazajg mezczyzni (56 proc.) niz kobiety (51 proc.) oraz
grupa starszych badanych (ponad 56 proc., podczas gdy wsrdod 20-29
latkdw - niespetna 50 proc.) - wynika z badania MEC Access, dziatu akgji
specjalnych domu mediowego MEC.

Czytaj wiecej na: http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/lubimy-
lokowanie-marek-w-serialach-rodzinka-pl-najmocniej-nimi-naszpikowana

www.kozminski.edu.pl
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Kilka stow od badacza
Dziatanie product placementu

* |Istnieje wyrazna synergia pomiedzy product placementem, a
rownolegtymi kampaniami reklamowymi tego samego produktu (3),

e Istnieje wyrazna korelacja pomiedzy postrzeganiem programu
(filmu) oraz jego tresci, a percepcjg placementu (3) np. programy
,kodowane” jako z natury weselsze i milsze znaczgco wptywajg na
postrzeganie marek, ktore sg w nich eksponowane (4),

e Wskazniki Swiadomosci i postrzegania produktow zalezg nie tylko od
modalnosci placementu (wizualny, werbalny). Réwnie wazna jest
rola produktu w akcji. Nalezy uwaznie wazy¢ sposob ekspozycji
produktu w kontekscie jego roli w filmie (4),

e Zawsze nieoceniong pozostaje rola filmowych gwiazd, ktorych
splendor sptywa na produkty i generuje sprzedaz (4).

(3) Measuring effectiveness of product placement within Seifeld — Conference of International Communication Div.
(4) Practitioners evolving views on product placement effectiveness — James A. Karrch Journal of Advertising Research

www.kozminski.edu.pl




Placementowa mantra
Pytania, ktore trzeba zadawac zawsze

Jak zaprojektowac efektywny product placement?

Jak przeprowadzic integracje w sposob na tyle
subtelny by nie byt nachalny i na tyle widoczny by byt
zauwazony?

Gdzie konczy sie granica pomiedzy promocjg, a
rozrywkg?

Jak product placement moze wspétdziatac z
reklamami i jak sprawic by efekt synergii byt silny?

www.kozminski.edu.pl



Advertainment - Ewolucja

Nowe oblicze integracji

Decades ago, the legendany James Brown sold his
soul to the devil forfame and fortune. Now he wishes
to renegotiate. Hired to take Mr. Brown to a
BMWFILMS.COM PRESENTS rendezvous with the devil (Sary Oldman), the diiver
soon finds himself entangled in fiendish plans. Tony
Soott directs Clive Owen in a satirical duel between
geod and evil.

stannwe CLIVE OWEN / GARY OLDMAN / JAMES BROWN
exccurve roovceas TONY SCOTT/RIDLEY SCOTT/JULES DALY oieecreo sr TONY SCOTT  Running Time: 240

Parental Guidance Suggested,
Contains mature themes,

> >
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s
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=y 2016
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/tote zasady w branzy product
placement

* Integracja, nie znaczy reklama: placement to
marka lub produkt widziane w akcji, a nie reklama
produktu umieszczona w filmie,

* Lepie] pokazac i nie gadac: produkty, ktore
wymagajg dodatkowego, werbalnego wsparcia na
0gO0t 0siggajg gorsze efekty np. w przypadku
wybielacza na ogot trzeba wyttumaczyC czemu
wybiela lepiej,

* Kto jest cool, zyje lepiej: produkty z potki life style
beda miaty zawsze tatwiejsze zycie np. samochod
BMW wystarczy pokazac,

Brandchannel.com — Brandsploitation, a new genre in film
www.kozminski.edu.pl




/tote zasady

Dac widzowi szanse: widz musi miec szanse identyfikacji

marki/produktu. ,You may love the skirt Nicole Kidman is
wearing but if toy don’t know it’s Gucci then it doesn’t
matter”,

Mniejszy zgarnia wiecej: relatywnie mniejsze marki majg

szanse wiecej ,ugrac¢” dobrym placementem,
Viniejszy musi wiecej: mniej znane marki jest trudniej

integrowac w subtelny sposdb poniewaz istnieje duze
prawdopodobienstwo, ze nie zostang zauwazone i
rozpoznane.
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Dziekuje za uwage

jtkaczyk@kozminski.edu.pl

www.twitter.com/rynkolog

www.facebook.com/rynkologia
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