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Potencjat rynku

Maksymalna wielkoSC sprzedazy jakg moga
zrealizowac wszystkie firmy na danym rynku w
konkretnym okresie czasu. Zalezy od on:

» Dziatan marketingowych oferentow oraz

» Czynnikow otoczenia




Prosta estymacja potencjatu rynku

Zmienne wykorzystane w estymacji.
Nabywcy Liczba potencjalnych nabywcow (N), ktorzy chcag
lub mogg kupi¢ produkt

Przecietna cena jednostki produktu

llos¢ produktu kupowana przez przecietnego
) nabywce w okreslonym okresie

Potencjat rynku — X %




Estymacja potencjatu rynku

Metoda tancucha wspotczynnikow: lloczyn wielkosci bazowe]
przez kilka wspotczynnikow, ktore uwaza sie za kluczowe

Liczba osob powyzej 8 roku zycia w danym
: . Kraju
otencjat rynku — napoj x procent populacji pijgcy codziennie
0 smaku Coli napoje gazowane

w wybranym kraju X procent populacji preferujgcy smak coli
X przecietna liczba dziennych okaz;ji
spozywania napojow gazowanych
X przecietna konsumpcja (w litrach)
X 365 dni

X przecietna cena




Potencjat rynku - moda

Liczba sztuk w min

sztuk.
Odziez
Obuwie

wartosé
w mid zt
Odziez

Obuwie

Suma

Zrodio:

2014
491,3
99,8

25,6
8,4
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Euromonitor

2015
505,4
101,5

26,4
8,6
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Value (PLN m) and change (%) of the clothing and footwear market in Poland, 2012-2021
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Wykres 1. Graph 1.
Poziom przecietnych miesiecznych dochoddéw i wydatkdw na 1 osobe w gospodarstwach domowych
oraz udziat wydatkéw w dochodzie rozporzgdzalnym w latach 2004-2015
Level of average monthly income and expenditure per capita in households and the share
of expenditure in available income, 2004-2015

mm Dochdd rozporzadzalny / Available income

B \Wydatki / Expenditure
PLM sl | dziat wydatkdw w dochodzie / The share of expenditure in available income
1400 1340 1386 400y
1300 1278 1299 - 98%
1200 - - 96%
1100 I I - 94%
1000 - I . - 92%
900 I I - 90%
800 - I I - BA%
700 - I I - Bo%
600 - ! I - B4A%
500 - R B - 82%
400 - I I - BO%
300 - I I - 78%
200 - I I - 76%
100 - I I - 74%

0 - I I - 72%

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015




Wykres 10. Graph 10.

Struktura przecietnych miesiecznych wydatkdw na 1 osobe w gospodarstwach domowych
(w % wydatkdw ogétem) w 2015 r.
Structure of average monthly expenditure per capita in households (in % of total expenditures) in 2015
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m uiytkowanie mieszkania | noSniki energli / housing, water, electricity,
gas and other fuels
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(1) Figures do not sum to 100 % due to rounding.

Source: Eurostat (nama_co2_c)




Potencjat rynku — strona
popytowa

* 5,4% - wydatki na odziez i obuwie

e 1091 zt — srednie wydatki na miesigc na osobe

* 58,91 zt miesiecznie na osobe na odziez i obuwie
e 706,97 zt rocznie na osobe

* 684*38,5 mIin=27,23 mld zt




