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CZym jest promocja?
lacinskie

e Reklama

* Sprzedaz osobista
' m))) » Promocja
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PR
* Sponsorowanie




Promocja
S

e Instrumenty oddziatywania przedsiebiorstwa
na rynek

e taki sposob komunikowania sie
przedsiebiorstwa z rynkiem, ktory ma sie
przyczynic do zwiekszenia popytu na wyroby
przedsiebiorstwa



Funkcje promocji
S

e Informacyjna
e \spierania procesow sprzedazy



Promocje mozna opisac jako stopniowy
proces wptywania na nabywce
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Strategia Push & Pull
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Ustalanie budzetu
]

e Procentowy udziat w obrotach
e \Wszystko na co nas stac

e Poziom budzetu konkurencii
e Metoda zadaniowa

e Analogia historyczna



Instrumenty promociji

e Reklama - wszelka ptatha forma bezosobowego
przedstawiania | popierania towarow, ustug lub idel
przez okreslonego nadawce

e Sprzedaz osobista - bezposrednia konfrontacja z
adresatem (nabywca)

e Promocja sprzedazy - roznego rodzaju dziatania
zwiekszajgce atrakcyjnosc¢ produktu, skierowane do
koncowych nabywcow lub posrednikow



PR a sponsorowanie
S

e Public Relations - dziatania, ktorych celem jest tworzenie
| utrzymywanie zaufania do przedsiebiorstwa w
otoczeniu, w jakim ono dziata, a tym samym tworzenie i
utrzymywanie pozytywnego wizerunku firmy na rynku

e Sponsorowanie - finansowanie instytucji, osob lub imprez
sportowych, Kulturalnych i spotecznych  oraz
wykorzystywanie tego faktu dla promocji firmy bedacej
sponsorem



Public Relations
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Promocja sprzedazy
S

... rbznego rodzaju dziatania zwiekszajace
atrakcyjnosc produktu, skierowane do
koncowych nabywcow lub posrednikow



Promocja sprzedazy - rodzaje
G

Promocja konsumencka
Promocja handlowa

-

Promocja detalisty

Promocja skierowana na pracownikow dziatu
sprzedazy




Promocja sprzedazy

S
kupony
bezptatne probki
promocyjne obnizki cen
degustacje
premie
pokazy
rabaty i refundacje
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