Celebrity
Endorsement



15% - 20% reklam w USA to
reklamy ze znanymi
postaciami
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Kim jest osobistosc?

m ,Celebrity endorser’ / osobistosc
wspierajaca swoim wizerunkiem produkt
jest to kazda osoba cieszgca sie publiczng
uwaga | powszechnym rozpoznaniem,
uzyczajgca ich dobrom konsumpcyjnym |
kampaniom publicznym w trakcie szeroko
pojete] promocji, w ktorej uczestniczy.
Zaliczajg sie do nich nie tylko wielkie stawy
Kina czy telewizji, ale takze sportowcy,
politycy, artysci, znani biznesmeni, wojskowi,
dziennikarze...
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Rodzaje zrodet

= Organizacje
| przedsiebiorstwa

m Osobistosci
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Model procesu komunikacji

Kodowanie / """-..,Dekndnwanieﬁ"""'-..ll

l Kanat J',
wiacdomosc

Zrodto: G. E. Belch, M. A. Belch: Introduction To Advertising And Promotion, Irwin, Nowy Jork, 1993, s. 190.
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Atrybuty zrodia 1 wywotywane
Przez nie procesy

Wiarygodnosc Internalizacja
Atrakcyjnosc |[dentyfikacja
Witadza Uleganie

Zrédto: G. E. Belch, M. A. Belch: Intorduction to Advertising and Promotion, Irwin, Nowy Jork, 1998, s. 169
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Negatywne czynniki zwigzane z
0sobi1stoscig
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= PrzyCmienie

= Nadmierna ekspozycja

http://wiem.onet.pl

= Ograniczenie podatnosci

m Ryzyko dla reklamodawcow
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Transfer/transmisja znaczen
1 wspieranie produktu
wizerunkiem 0sobistosci
(endorsement)

Kultura Endorsement Konsumpcja

obiekty

i [rmrn] | ] [
=

rola 1.
=

Etap

= Kierunek transferu znaczen
[ | Etap transferu znaczen




Kto jest podatny?

@ROMENADA &
0 zalezy od: »,Modna sobota”
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Wspieranie wylaczne

\A
wspieranie wielu produktow
jednoczesnie
= Drogie m [ansze
= Krotki ,cykl zycia” = Mniej wiarygodne
m \WWyroznienie m Nizsza ocena
= Wyzsze oceny reklamy i

osobistosci
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Mierzenie wartosci ekonomiczne]
celebrity endorsementu

ROIl, =a. . +b ROl _ +e
gdzie:

m ROI ., — stopa zwrotu inwestycji firm |,
m a3, b, — parametry rownania

= e — bigd prognozy

m t — dzien pomiaru
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Przykiad M. Jordana
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