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Przepisnar e k | a mn

Przygotowani e dobrego ciasta wyima gw wmi es z
odpowi edni ch proporcjach [ S z CNargsg@nicj owe g o
kulinarnych zas adpowsmaid e z esgpooSv o Enizzudifiegod. e
Przepis .,teo rddkal amnmifiekt -rych niestapggniae dé¢as i
i nnegoeli paepid M ciasto. Ows zem funkcjonujN pewne o0g-
wskaz- - wki, kt-re pozwalajN na opracowani e
stanoweNjednak tyl ko pewne ramy po kt-rych
niekoniecznie skoGEzyl sin mu s i rekl amowym
ciasta)

ZaogUeni a wstnpne czyli warsztat pracy

Od czego powinni Smy zac z Nipichpenia? Klgmweo wani a d
do przygotowania reklamy sN odpowiedzi na na

A Co chcemy rekl amowal ?

A Komu chcemy zarekl| amowal ?

A Poco?

A Gdzie?

A Zaile?

oraz dodatkowo

A Kiedybridzi emy Pekl amowal

A Jak czhsto?

Realizacja r e k | a my od zego lce diicemy rekla mo wia dzyli od produktu.

l naczej brAdziemy reklamowal produkti inacze
roln w przypadku batoni ka c¢ z e Kmph doctlowwe g o, a
produkt u, a co za tym idzie eUadpgywaj Npna
ksztagt rekl amy. |l naczej koastmawjzej sidih ar @
dojrzagych.

KaUde dziaganie marketingowe, aby bygo sk
nadrzfidny, kt-remu jest podporzhadkbwkhNe W
sytuacjn W zaleUnOp&mktumINydofcaymeyuazcryk}hluu
celami, kt-rym pdodegu g Weckinmmwiamma byl

W przypadku fazy wprowadzenia produktu na
rekl amowego j ees fstnienia Snawegp d protukte nKilienci powinni

Ue

dowiedziel s i 11, wgaSnie bojawi gasindopmawidéd zic h
niezaspokojone | ub ni e w p epgtrzeby. Faza szpwukoadja whiamy faza
budowania Svi ad omo Sc i mei rekdiz.N KluiUe,ncae produkt I st



nauczyl sifn rozr-0Unial go na tle powstajNc
sprzyja podkreslaniu r-unic [ korzySci j ak
naj czwiSdUsej n z wpdankanwgmomocj n, to dla rek

przypomnienie o produkcie i jego zaletach.

1. Cykl Uycia produktu a cele dla rekl a
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NoSni k reklamy ma t a kilbleeacjnrekinbyalgnarhngyl ne zna
d zi a g a ndzaareklamy zadicava, inne prasowa, a jeszcze inne telewizyjna lub
internetowa. BudUet na reklamin r . -wriieUO moU
czasami niedostatek Srodk-w paradoksd,al ni e mc
¢ h o dej nie Pwarantuje.

Poni ewaU we wczeSniejszych numerach byg§
reklamy internetowej, a o reklamie telewizyjnej w przypadku, Ki e dy Srodk i
komuni kacj i j est czasopizafmmi emywdison bwgodbyl
rozwaUaniach reklamN prasowN.

Jak ludzie AczytajNo rekl amn?

No wgaSnie. Czy ludzie w og- | aiktemyrieaj N r ek |
kupuje gazetyczy czasopisma dla rekl andyi atak W aki §nd e
noUnej dla reklamowych i ngf obrofgsckNai.aj ¢ - p et gy oz
pigktayrl'zpmozUNr-cimﬁ pwa@mjﬁajkl\'bcrreunikaty rekl am

moUe nie. Wszystko zaleUy od sposobu podani &
kaUdego =z nas. Ludzie z regiudkjem Oészenuj N r e
zainteresowanie uzaleUnione |est m. i n. od

dal szego zapoznania sin z jej treSciN.

Znana i popul arna formuga AI DA wyra¥*nie ws
naj pierw zwr-cil na asiinetbeireesowadn,ponasntch @nin
wywogal chnl posiadania produktu i wreszcie
Najsgynniejszy praktyk rekl amy Davi d Ogi |l v
prasowej, kt-ry z powodzeniem stosowany | est
Schemattenz ak ada, Ue czJowiek przegl Nda czasopi
prawy dolny r-g kaUdej strony. Tak winc | ini

apotemprzesuwa Si N do | e wewgprypagku gdyn magyodo dzymignia z (



rekl amNczwomiNeswdk & czasopi sma). Rekl ama pras.

Ogilvego z nastfpuj Ncych el ement - w:
1. Tlustracji

2. Nagg- - wka

3. TreSci rekl amy

4. Logo firmy

5. Danych do kontaktu

Rys. 2. Schemat reklamy prasowej
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Logo firmy p@\mzrmrzannbylw pmiawym dol nym | ukt
wzglﬁdu na najlepszN ekspozycjn wgaSnie w ¢ty
W ameryka@kich badaniach dotyczNcych post
reklamy prasowej uzyskano nastipuj Nce rezul't
T najbardziej dustragjacrekMmosva (uwv alga@idani ach nad r
sprzitu $pammtoewggel ni k- w macdeawszysthim z auwal
i lustracjn)
 wdrugicik ol ej noSci z wrlaalau bs i ma rukwldazgdnz empay | ni e
j e Bsttbznanamarka ( 47 % czyt e lgnoi kmawg abzaydnaun ez wr - ci § o
na | ogo prodotowegolt a sSsprzntu sp
T nastninpni e wzmraogkg  waenka b amrad z i e intryguj Ncy

prawdopodobi e®&two zapoznania sin z dal s:
zwr - ci go uwagn na nagg- wek)

 eclementem reklamy postrzeganym na tre§lw ko Ecu
czytelnik-w przeczytago cznSI tekstu, a t



Kompozycja reklamy a regugy percepcj.i

Psychol ogia percepcj.i odkryga dla rekl ar
warto przedlcr végal!l newore @ kd @ my .revgBdvat @i:z ut u oKk
orazr eguga ruchu.

Reguga r mwwowagitym, i0 optyczny punkt r -
sin w okogo jednejejgtrneg¢i &jr avdildeg o S it yard w
zatrzymwzjireksioSoby patrzNce,j na reklamn. Jes:
kr-tkiego hasga, jaesSd ina hjceegroy dzons tiirkzsez(d nisez i

Rys. 3. Przykgady reklam wykorzystuj Ncych regug
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Regu g a rzud at yackzay ,wwa jakich postr¢gana jest reklama.
Poni ewaUO wiemy juU, Ue czytelnik tylko prze:;
jego wzrok wgaSnie na naszej. Jak tego doko
duUe| puschiejeSdrizewt rakl|l ami e [@Hna wdotaie | duUa
zapegmhoomlo czytelnika automatycznie przesuw



Rys.4. Przykgdady reklam wykorzystuj Ncych regug
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Reguga opartajeshnazasa d z i e, Ue wzrok obserwator a
l ub wyci Ngnintym palcem wskazuj Ncym osoby,
wykorzystuje sin w 1 e k & @ichyizdecydowanie grovtazy, S pos o by

polega na narysowaniu jwWycdglgni ntzeagnd epatezani
informacji przed nim. Drugi, bardziej wyrafinowany, polega na takiej kompozycji

rekl amy, Ue przedzfawbkekbka Fodonigrakinrzy wy
jaki S punkt. Tym punktem mpUedoklit habpriSmyld
ewentual ni e niecodzienna sytuacj a. W punkc

produktem(sytuacj N) umieszcza sifn hasgo rekl

Rys.5. Przykgady reklam wykorzystuj Ncych regug
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Opisane regugy to oczywi Scie tylko wier
rek| aiendinicij Mdnak warto sifgal po sprawdzone
pomy.gek
NajcziSciej popegniane bgndy

_Mi mo, e]aneklarnyywnPolsce rozwija si n jSucli ek gld pktazaai N
moUna Zn aelsmﬁ(vlranareklamy NajcznSci ej bgaopegdg rziwa Mz ane
kompozycj N jsjeehaemycjoNamer ytorycznN.
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Przegadane reklamy (zbyt wiele tekstu, Brak sp-j.nej strat
kt -zrny echnca.do czy

Zbyt wiele element|Brak korzySci dl a
rekl amie (nie wiad|sprzedaUowych (kI i
uwagn) kupil dany produkt
Pomysgdg nprzekmaewa
(fajnN rekl amn wcz
ona rekl amowagaé)

Rekl ama doskonaga
Doskonaga r ekl ama wgacd Oglvy Raigtay Kr eat ywne|]

1T Skutesendlitegiin (trudno zrobil idwjk N rekl &
b g Nd poeomaicke)
f Dobry pomys§dobraprek&taba ma zaijgkadani e
e

ma tego dokonal bez wskazania korzySC|’7)
T Wyr - Unireerkileama musi sifn wyr-Unial, inacze.
T MoUOI i woSI wgNc z(ereiza wikay | kiedtup envey ibpjoynsy s § r e |
powinna stanowil element cagej kampanii p

O przepisie na dobrN reklami moUna by pisa
s N WaalleJnlehkompozyCJaOryglnaInoSI rekl amy pomaga |
jednak ,p ahkhmartoga:dnakmesztukadlasztukl Reklamamado spegni eni a
trzy najwaUnleJssperzceedaewalpdorupgueerwsspzrezedawal
sprzedawal

Czhsulama sile ludzie co innego m-wi N, a co
reklamowany w spos - b ma g o atrakcyjny mo Ue byl pr e
rekl amowany w spos-b bardziej atrakcyjny. C
neuropsychologia. Al e t o juU zupegnie inna historia.



